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CIRCLE-T Theatre Company- Wyzwanie: 
Plan działań w mediach

Wyzwanie dla uczestników i brief medialny

1. Narracja i główny przekaz
Teatr od dawna jest sztuką efemeryczną, tworzoną z drewna, płótna i plastiku, które po ostatnim opadnięciu kurtyny często trafiają do kontenera na odpady. CIRCLE-T Theatre Company zmienia te zasady, wdrażając ramy Theatre Green Book i tworząc ambitne rozwiązania sceniczne oparte na zasadach gospodarki cyrkularnej.

2. Standardy produkcji
Myślenie cyrkularne (zasada 3R):
OGRANICZAJ: Zwracaj uwagę na pochodzenie materiału i staraj się ograniczać zużycie energii.
UŻYWAJ PONOWNIE: Jakie elementy już masz? Co możesz pożyczyć albo wynająć? Pamiętaj o podejściu „PROŚ, POŻYCZAJ, ZDOBYWAJ”!
PODDAWAJ RECYKLINGOWI: Zastanów się, co stanie się z materiałem po zakończeniu produkcji. Czy trafi do magazynu? Czy można go przekazać komuś innemu? Czy materiał nadaje się do recyklingu?

Pomysły na treści do mediów społecznościowych

· „Kontener vs. scena” - przejście: Dynamiczne otwarcie: ujęcie wysypiska lub kontenera na odpady, a następnie szybkie przejście do efektownej scenografii wykonanej w 100% z ponownie wykorzystanych materiałów.
· Wyzwanie „Bez kleju” z wkrętarką: Zbliżenie pokazujące demontaż elementu scenografii za pomocą bezprzewodowej wkrętarki w 5 sekund, aby pokazać możliwość ponownego wykorzystania materiałów po spektaklu.
· Metamorfoza kostiumów z upcyklingu: Szybka przemiana „przed i po”, pokazująca, jak zużyte zasłony lub materiały z dawnych zapasów zamieniają się w kostiumy sceniczne.

KROK 1: Tworzenie zespołu

Instrukcja dla uczestników: Utwórzcie zespoły dowolnej wielkości. Elastycznie podzielcie kluczowe zadania między członków zespołu (np. pisanie skryptu, prezentacja przed kamerą, planowanie ujęć i warstwy wizualnej, pilnowanie czasu), tak aby każda osoba aktywnie uczestniczyła w pracy.

KROK 2: Stwórzcie autorską 30-sekundową rolkę do mediów społecznościowych

CZĘŚĆ 1: HOOK (0:00 - 0:05)
Jak przyciągniecie uwagę i, wykorzystując brief, pokażecie problem odpadów w teatrze?

CZĘŚĆ 2: DOWÓD (0:05 - 0:15)
Jak CIRCLE-T Theatre Company będzie tworzyć inaczej, stosując zasady Theatre Green Book?

CZĘŚĆ 3: KLUCZOWE DANE (0:15 - 0:25)
Które kluczowe statystyki pokażecie?

CZĘŚĆ 4: WEZWANIE DO DZIAŁANIA (0:25 - 0:30)

KROK 3: Zaplanuj ujęcia potwierdzające i elementy storyboardu

PRZYKŁADY:
Ujęcie 1 (scenografia / konstrukcja):
Opisz kadr oraz widoczne elementy zrównoważonej konstrukcji.
Ujęcie 2 (technika / kostiumy):
Opisz ujęcie instalacji oświetleniowej lub prezentację kostiumów z niewykorzystanych zapasów.

KROK 4: Prezentacje przed panelem ekspertów

Przedstawcie kampanię panelowi ekspertów wcielających się w rolę przedstawicieli mediów, dyrektorów kampanii i audytorów środowiskowych. Wasz zespół ma 2 minuty na prezentację, a następnie 3 minuty na pytania panelu.

[0:00 - 0:30] Prezentacja rolki: Zaprezentujcie panelowi na żywo 30-sekundowy skrypt TikToka, z energią, swobodą przed kamerą i dokładnym zachowaniem czasu.
[0:30 - 1:15] Obrona ujęć i storyboardu: Przedstawcie ujęcia potwierdzające, pokazując, w jaki sposób film wizualnie dowodzi zgodności z zasadami zrównoważonego rozwoju.
[1:15 - 2:00] Wpływ kampanii i strategia dojazdów publiczności: Wyjaśnijcie swoje wezwanie do działania.

Pytania panelu (przygotujcie odpowiedzi zespołu):
· Pytanie o greenwashing: „W jaki sposób wasze rolki wizualnie potwierdzają stosowanie zasady 3R, zamiast jedynie tworzyć pozory ekologicznego marketingu?”
· Dopasowanie do TikToka: „Dlaczego osoba szybko przewijająca media społecznościowe miałaby zatrzymać się na waszym hooku i w jaki sposób materiał skłania do realnego działania, a nie tylko biernych polubień?”
· Czas i poprawność danych: „Czy prezentacja TikToka na żywo zmieściła się dokładnie w 30 sekundach i jednocześnie poprawnie przekazała wasz komunikat?”

KROK 5: Lista kontrolna materiału i prezentacji

· Czy skrypt TikToka został zaprezentowany na żywo w mniej niż 30 sekund?
· Czy w skrypcie uwzględniono co najmniej 2 statystyki z briefu?
· Czy uwzględniono jasne wezwanie do działania (CTA) dotyczące dojazdów publiczności?
· Czy panelowi przedstawiono 2
· 
·  dopasowane ujęcia wizualne (zob. Krok 3)?
· Czy zespół obronił pitch TikToka podczas pytań panelu ekspertów?
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